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REGULAMIN KONKURSU , Reklama spoteczna”

§1

Postanowienia Ogolne

. Instytut Socjologii Uniwersytetu Szczecinskiego, zwany dalej Organizatorem,

ogfasza konkurs na przygotowanie projektu reklamy spotecznej (forma plakatu).
Konkurs trwa od dnia 10.02.2016 do dnia 31.03.2016.

§2

Cele i warunki uczestnictwa w Konkursie

. Celem konkursu jest wytypowanie trzech najlepszych prac reklamy spotecznej w

formie plakatu.

Konkurs jest skierowany wytgcznie do ucznidow szkoét srednich i ucznidw klasy
trzeciej gimnazjum.

Do konkursu mozna zgtasza¢ wytgcznie dzieta wtasnego autorstwa, ktdre nie byty
w zadnej formie zgtaszane do innych konkursow.

Kazdy z uczestnikdw moze zgtosi¢ w Konkursie 1 projekt (jeden plakat).
Dopuszcza sie zgtoszenia projektdow wykonanych przez wiecej niz jedng osobe. W
takim przypadku osoby startujgce w konkursie bedg traktowane i oceniane jako
zespdt. Osoba, ktdra zgtosita dzieto indywidualnie, moze by¢ réwniez cztonkiem
zespotu.

Udziat w konkursie jest bezptatny i dobrowolny.

Zgtoszenie projektu do konkursu jest jednoznaczne z zaakceptowaniem
warunkow niniejszego Regulaminu i o$wiadczeniem, Zze prace zgtoszone na
konkurs zostaty wykonane osobiscie i nie naruszajg praw oséb trzecich.

§3
Wymagania dotyczace zgtaszanych dziet
Plakat powinien by¢ ztozony w formacie jpg.

§4
Zasady zgtaszania dziel
Zgtoszenie dzieta nastepuje poprzez przestanie pliku pocztg elektroniczng na

adres mailowy: is@univ.szczecin.pl
2. W tytule maila nalezy wpisac¢ ,,Konkurs — Reklama spoteczna”.
3. W tresci maila nalezy zamiescic:

1.

a) Imie i nazwisko autora pracy oraz szkote, do ktdrej uczeszcza.
b) Adres mailowy autora dzieta (adres do korespondenciji)
c) Skopiowane o$wiadczenie (zamieszczone na koncu niniejszego Regulaminu)

§5
Zasady prezentacji (upubliczniania) dziet
Najciekawsze dzieta opublikowane zostang po rozstrzygnieciu konkursu na
stronie internetowej Organizatora oraz podczas wystawy pokonkursowej, ktdra
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bedzie eksponowana na Wydziale Humanistycznym Uniwersytetu Szczecinskiego,
na co autorzy dziet wyrazajg zgode.

Publikacja, o ktérej mowa w paragrafie §5.1 nie rodzi po stronie uczestnikéw
konkursu, ktdrych prace zostang opublikowane, jakichkolwiek roszczen wobec
Organizatora konkursu.

§6
Komisja Konkursowa i kryteria oceny dziet

Organizator w celu dokonania oceny zgtoszonych dziet oraz dokonania wyboru
najlepszych trzech prac Konkursu powotuje Komisje Konkursowg (zwang dalej
~Komisjg").
Do zadan Komisji nalezy rozstrzygniecie Konkursu zgodnie z postanowieniami
niniejszego  Regulaminu  Konkursu oraz zasadami petnej rzetelnoSci
przeprowadzonych czynnosci.
Komisja dokona rozstrzygniecia Konkursu do dnia 20.04. 2016 r.
W dniu 21.04.2015 r. Komisja ogtosi wynik Konkursu poprzez umieszczenie
rozstrzygniecia na stronie internetowej Instytutu Socjologii Uniwersytetu
Szczecinskiego.
Komisja dokona oceny dziet wedtug nastepujgcych kryteriow:

a) znaczenie i spoteczna funkcjonalnos¢ przekazu,

b) oryginalnos¢

C) estetyka,

d) technika wykonania.
Komisja Konkursowa dokona wyboru trzech dziet (projektéw) zajmujgcych
pierwsze, drugie i trzecie miejsce. W przypadku dzieta zgtoszonego przez zespot
za zwyciezce uznaje sie zespot.
Zastrzega sie, ze ocena Komisji moze skutkowac¢ brakiem wytonienia i
wytypowania zwycieskiego dzieta, co jest réwnoznaczne z rezygnacja z
przyznania nagrody, o ktérej mowa w § 7.
Komisja w przypadku powziecia uzasadnionych watpliwosci co do autorstwa
zgtoszonego dzieta moze podjac decyzje o niedopuszczeniu dzieta do Konkursu.
Decyzje Komisji sg niepodwazalne i ostateczne. Nie przystuguje od nich
odwotanie.

§7
Nagrody

Zwyciezcom Konkursu (trzy pierwsze miejsca) — autorom lub zespotom
nagrodzonych dziet - zostang przyznane nagrody pieniezne — 500 zt za 1 miejsce,
350 zt za 2 miejsce i 150zt za 3 miejsce, ktore laureaci odbiorg w siedzibie
organizatora.

Wyrdznione prace zaprezentowane zostang podczas wystawy pokonkursowej na
Wydziale Humanistycznym Uniwersytetu Szczecinskiego.

§8

Przeniesienie praw autorskich i praw pokrewnych

1. Autor nagrodzonego dzieta os$wiadcza, iz w zamian za otrzymang nagrode,
przenosi na Organizatora wszelkie majgtkowe prawa autorskie i prawa pokrewne, w



tym do reprodukowania i rozpowszechniania dzieta w wybranej przez Organizatora
formie na uzytek promocyjny Instytutu Socjologii.

§9
Odpowiedzialnos¢ organizatora i uczestnikéw Konkursu, ochrona danych
osobowych

1. Organizator Konkursu nie ponosi odpowiedzialnosci za naruszenie jakichkolwiek
przepisbw prawa zwigzanych z dzietami zgtaszanymi przez uczestnikow
Konkursu.

2. Organizator Konkursu nie ponosi odpowiedzialno$ci za roszczenia osdb trzecich
dotyczace praw autorskich do zgtoszonych dziet.

3. Wszelkg odpowiedzialno$¢ za zdarzenia, o ktérych mowa w ust. 1 i 2 ponoszg
Uczestnicy Konkursu.

4. Uczestnicy Konkursu zobowigzani sg do przestrzegania postanowien niniejszego
Regulaminu.

5. Uczestnik Konkursu poprzez zgloszenie dzieta akceptuje jednocze$nie
postanowienia niniejszego Regulaminu jak réwniez wyraza zgode na
umieszczenie swoich danych osobowych w doraznej bazie danych Organizatora
oraz na ich przetwarzanie przez Organizatora zgodnie z Ustawg z dnia 29 sierpnia
1997 r. o ochronie danych osobowych wytacznie w celach zwigzanych z
organizacjg konkursu, w zakresie koniecznym do jego prawidtowego
przeprowadzenia tj. wytonienia zwyciezcy konkursu.

6. Organizator o$wiadcza, iz po zakonczeniu konkursu wymienione powyzej dane
osobowe nie bedg przez niego wykorzystywane i zostang one zniszczone.

7. Akceptujgc niniejszy Regulamin uczestnik konkursu nieodwotalnie o$wiadcza
takze, iz:

a) dobrowolnie przystepuje do uczestnictwa w konkursie,

b) podane Organizatorowi dane identyfikacyjne sg zgodne z prawda,

c) w przypadku zwyciestwa w konkursie wyraza zgode na publikowanie i
wykorzystywanie zgtoszonego dzieta na potrzeby zwigzane z konkursem oraz celem

w jakim zostat on ogtoszony, na warunkach opisanych niniejszym Regulaminem.

§10
Postanowienia koncowe

1. Niniejszy regulamin wchodzi w zycie z chwilg opublikowania go na stronie
Instytutu Socjologii Uniwersytetu Szczecinskiego.

2. Regulamin Konkursu jest dostepny przez caly okres trwania Konkursu, z
zastrzezeniem sytuacji, w ktoérych nastgpig problemy techniczne zwigzane z
obstugg strony Instytutu Socjologii. Regulamin Konkursu jest ponadto dostepny do
wgladu w siedzibie Organizatora.

3. Wszelkie informacje o Konkursie zawarte w jakichkolwiek materiatach
promocyjnych i reklamowych majg jedynie charakter pomocniczy, natomiast
zakres praw i obowigzkéw Uczestnikdw Konkursu i Organizatora regulowany jest
postanowieniami niniejszego Regulaminu.

4. Uczestnik Konkursu jest zobowigzany niezwtocznie powiadomi¢ Organizatora o
zmianie danych podanych uprzednio w celu przekazania Nagrody.



Zalacznik nr 1
do Regulaminu Konkursu Reklama spoteczna.

OSWIADCZENIE

Oswiadczam, iz zapoznatem/zapoznatam sie z Regulaminem Konkursu Reklama
spoteczna i zgadzam sie z warunkami uczestnictwa w Konkursie w nim zawartymi.
Oswiadczam, iz wyrazam zgode na gromadzenie i przetwarzanie moich danych
osobowych podanych na potrzeby uczestnictwa w Konkursie wytgcznie na potrzeby
zwigzane z przeprowadzeniem i rozstrzygnieciem Konkursu, zgodnie z Ustawg z dnia
29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych.

Pod rygorem odpowiedzialnosci odszkodowawczej wobec Organizatora o$wiadczam,
iz sg to dane prawdziwe.

Imie i nazwisko osoby przystepujacej do konkursu



